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Resumo:

A mensuracado do valor o custo de um Ativo sempre foi um problema na avaliacdo de uma organizagdo, seja o criado,
o adquirido ou o vendido pela empresa, principalmente os ativos intangiveis. Este trabalho tem por objetivo
apresentar uma Gtica clara e atual de como medir os custos dos investimentos operacionais e fixos nas per spectivas
de valores de entradas e valores de saidas. Como uma das caracteristicas do Ativo é trazer beneficios futuros, através
de bens e servicos, sendo que esses val ores sejam receitas e/ou custos, realizados a Valores de Saidas, a qual, Vermon
Kan, chama de contabilidade contemporanea continua, vendo as empresas como uma entidade adaptavel e engajada
na compra e venda de bens e servicos. O prego de venda é o preco realizavel de um ativo ndo-monetario com base
numa liquidagdo planejada. A sobrevivéncia da empresa depende do volume de dinheiro que ela pode comandar.
Representa o volume de caixa, através de um dos meios de troca ou convengdo: Equivalentes Correntes de Caixa ou
Valor Corrente de Venda; Valores Realizados Liquidos; Valores de Liguidacao e Valores Descontados de Fluxos de
Caixa ou Capacidade de Geracao de Servigos Futuros.
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de bens e servigos, sendo que esses valores sejam receitas e/ou custos, realizados a Valores de
Saidas, a qual, Vermon Kan, chama de “contabilidade contemporanea continua, vendo as
empresas como uma entidade adaptavel e engajada na compra e venda de bens e servicos. O
preco de venda é o preco realizdvel de um ativo ndo-monetario com base numa liquidagéo
planejada. A sobrevivéncia da empresa depende do wvolume de dinheiro que ela pode
comandar”. Representa o volume de caixa, através de um dos meios de troca ou convengdo:
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CAPITULO |

1- CONSIDERACOES INICIAIS:

O assunto reportado neste trabalho tem o objetivo de apresentar uma visdo
clara da mensuracdo dos valores ou custos dos Ativos, sejam quando adquirem ou
guando vendem, nas perspectivas de valores de entrada e de valores de saida.

Ao avaliar-se uma entidade o que prende a atencdo dos avaliadores € a parte
positiva da empresa ou das aplicacbes dos capitais, que é o Ativo, que deve
apresentar um valor superior ao das obrigacdes ou dos capitais de terceiros,
gerando um Patrimdnio Liquido positivo, j& que tanto o Passivo como o Patriménio
Liquido, estéo relacionados diretamente com o valor do Ativo.

A principal caracteristica do Ativo € a sua capacidade de prestar servicos
presentes e futuros a empresa que os tem como propriedade, individual ou agregada
a outros elementos ativos e fatores de producéo, capaz de se transformar em fluxos
liguidos de entradas de caixas futuros, o ativo representa uma promessa de caixa,
decorrente de eventos passados.

Os Planos elaborados pelas entidades almeja os resultados futuros, e esses
resultados estdo proporcionados a apresentarem mudancas, devidos a fatores
externos, tais como: Legislacdes, politica econdmica, oscilagdo do cambio, inflagéao,
correcdo monetaria, competitividade e outros, indicando uma preocupacdo com a
mensuracdo peridédica a qual deve proporcionar uma atualizacdo do valor de
composicao dos Ativos.

1.2 — Métodos, grupos, objetivos e reconhecimento da mensuracao

a) De acordo com os estudiosos existem dois métodos de mensuracao:

» Valores de entradas, que s&o geralmente oriundos do mercado de
aquisicdo das empresas e espelham as verdadeiras condi¢cdes das
obtenc¢des dos recursos;

» Valores de saidas, que sdo aqueles que representam as condi¢cdes dos
mercados no momento da venda.

Com isso espero, no decorrer deste trabalho, consigamos responder aos trés
guestionamentos pertinentes ao Ativo em relacdo: a definicdo, o reconhecimento e a
mensuracao.

b)Os grupos dos ativos apresentam-se divididos em:
» Monetarios e ndo monetarios, em relacdo ao aspecto financeiro;
» Tangivel e intangivel, em relacdo ao aspecto material;
O trabalho apresentarda os critérios de avaliacdo, levando em consideracao
estes dois aspectos.

c) Emrelacdo a mensuracao serdo confrontados os objetivos em relacao:
» asua forma de linguagem, significado e relevancia,
» albgica Sintatica, ao significado gramatical, com a Semantica, e
» aos efeitos que a contabilidade causa nos seus usuarios, principalmente
naqueles que influenciam de forma direta na tomada de decisdao com a
Pragmatica.

d) O reconhecimento do Ativo, serd abordado, levando em consideragéo:
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A satisfacdo do cliente, o custo beneficio, a probabilidade de ocorréncia e a
confianca em relacéo as informacfes geradas.

e) - Por Ultimo evidenciaremos, o0 ativo intangivel, através de suas definicbes e
dificuldades de mensuracao e reconhecimento. Sendo apresentados e confrontados,
os tipos de intangiveis, a diferenca entre elementos intangiveis e despesas diferidas,
classificacéo dos em relacéo aos identificados e ndo — identificados.

CAPITULO Il
2- DESENVOLVIMENTO:

2.1 - Algumas Definigdes de Ativo:

Paton considera que: “ativo é qualquer contraprestacdo, material ou ndo, possuida por uma
empresa especifica e que tem valor para aquela empresa”. !

Por essa conceituacdo percebemos que o Ativo, pode ser composto por
elementos que podem ser tangiveis ou ndo, o autor ja leva em consideracdo que o
valor da empresa € resultante de uma agregacdo de valores, englobando bens e
direitos adquiridos, que possibilitaram a geracdo de caixas futuros, provenientes de
qualquer contraprestacéo.

A definicdo do IASB, que Ativo é: “Um recurso controlado pela entidade como resultado
de ewentos passados e do qual se espera que futuros beneficios econémicos resultem
para essa entidade”

Essa definicdo sO foi acatada pelo FASB, anos depois. Como vermos logo
abaixo, que houve alteracdes na forma de colocar a conceituacdo, mas, que na
esséncia representa a mesma coisa.

Para o FASB, “Sao provaweis beneficios econdmicos futuros obtidos ou controlados por uma
entidade em particular como um resultado de transagdes ou eventos passados”.

Esse conceito que primeiramente foi difundido pelo o IASB, demonstra uma
visdo bem mais ampla da funcdo do Ativo, englobando qualquer tipo de negdécio ou
ramo empresarial, apresentando de forma claro o que se espera do investimento
realizado no passado, mas que possibilitaram provaveis beneficios econdmicos
futuros, evidenciando o direito de posse adquirido.

Essa ultima definicAo caracteriza o ativo claramente, o identifica como um
elemento de propriedade da empresa, o direito é exclusivo da empresa e a sua
esséncia maior que € a possibilidade da geracdo futura de caixa, que sdo 0s
beneficios econdbmicos futuros. Englobando uma visdo generalizada da entidade, em

relacdo ao aspecto financeiro, econémico e social.

2.2- Caracteristica Adicionais dos Ativos:

Sequndo a FASB.

v Incorpora um beneficio futuro provavel que envolve a capacidade, isoladamente
ou em combinacdo com outros ativos,de contribuir direta ou indiretamente a
geracgao de entradas liquidas de caixa futuras;

v Uma dada entidade pode conseguir o beneficio e controlar o acesso de outras
entidades a esse beneficio;
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v A transacdo ou o evento originando o direito da entidade ao beneficio, ou seu
controle sobre o mesmo, ja tera ocorrido .
Se algum item ndo apresentar ao mesmo tempo essas trés caracteristicas, ndo
sera considerado um ativo.

Quadro 01: Caracteristicas dos bens do Ativo

ATIVO QUADRO 1

Beneficio futuro esperado Evento ja ocorreu Direito Adquirido
Y N EEE—

Mensuravel Monetariamente

O Beneficio futuro esperado: Essa condicdo implica, que os elementos ativos,
deverdo proporcionar resultados positivos no futuro, que seja por utlizagdo, ou
direitos adquiridos, ou sacrificios dos mesmos. A parti do momento que um item do
ativo, deixa de colaborar para a entrada de caixa, deixando de gerar beneficios, sera
dado baixa desse elemento, e se buscara automaticamente a sua reposi¢ao no caso
de bens tangiveis, ou sua validagdo nos casos dos intangiveis.

Evento _ja ocorreu: E resultado de eventos passados, tanto ocasionado por,
aquisicoes ou doagbes, no caso dos itens materiais, como o de reconhecimento e
validag&o, no caso dos intangiveis.

Direito Adguirido ou de propriedade: Exerce o direito de uso dos beneficios
econdmicos gerados pelos elementos ativos, que sdo controlados pela entidade.

Mensuravel Monetariamente: O ativo deve ser mensuravel monetariamente
em moeda nacional ou estrangeira.

CAPITULO Il

3 - Processo de Mensuracao:

3.1 — Conceitos:
Segundo Hendriksen; “A escolha de medidas de ativos deve ser orientada pelos objetivos
de diwlgacao financeira decorrentes da estrutura da contabilidade, do desejo de ser capaz de

interpretar4 demonstragBes financeiras em termos econdémicos ou de seu valor para 0s
usuarios.”

Em contabilidade, mensuracdo € o processo de atribuicdo de valores
monetarios significativos a objetos ou eventos associados a uma empresa, e obtidos
de modo a permitir a agregacéo ( tal como na avaliacdo de Ativos) ou desagregacéao,
guando exigida em situacdes especificas.

Antes que a mensuracao possa ser feita, porém, precisa ser selecionado um
atributo especifico a ser medido. Por exemplo atributos de instalagcdes e
equipamentos poderiam incluir a capacidade fisica de produgcdo, o dispéndio de
recurso no ato da aquisi¢cdo, ou 0S recursos necessarios para repor o0s ativos no
presente momento. Como 0s ativos possuem diversos atributos, a mensuracdo e
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publicacdo de mais de um atributo pode ser relevante para os investidores e outros
usuarios de demonstracdes financeiras.

3.2 - Bases de Mensuracao:

Tempo Valores de Entradas Valores de Saidas
Passados Custos Historicos Precos de vendas passados
Presentes Custos de Reposicao Preco corrente de venda

Futuros Custos Esperados Valor realizavel esperado

Tabela Livro Teoria da Contabilidade, Hendriksen e Van Breda

De acordo com Hendricksen e Van Breda: “As bases de variagéo sdo classificadas de
acordo com a variagdo do tempo. Considerando a variavel tempo.”

A escolha do método mais adequado de avaliacdo de ativos passa,
necessariamente, pelo planejamento, ou seja, pela leitura antecipada das decisées a
serem tomadas. Faz-se necessario, todavia, desenhar o cenario de tais decisdes
com o fito de identificar a forma de avaliar mais compativel com as necessidades do
USUArio.

As bases de mensuragdo, servem de fatores determinantes para o reconhecimento
dos valores do ativo, levando em consideracao, a linha do tempo, passado, presente
e futuro, sendo o custo futuro, fruto de pesquisa e atividades académicas.

3.3 - Precos de Troca: Os precos de trocas sdo extraidos de mercados, ha dois
tipos de precos ou valores de troca: Valores de Entrada e Valores de Saidas.

3.3.1- Os Valores de Entrada: refletem alguma medida do sacrificio feito para
obter os ativos usados por uma empresa em suas operagdes — os fatores de
producéo.

Organograma de VALORES DE ENTRADAS

‘ Custo Historico
‘ Refinamento na Geragdo do Valor

Custo Corrente Custo Corrente Corrigido Custo Historico Custo de
Corrigido Reposicéo
Futuro

! Equilibrio

Avaliacao de Ativos: UmaAnadlise Critica. De Yumarae Cleide,do artigo daRBC

a) Custos Historicos de Entrada:
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Hendriksen, reconhece que: “Uma das fortes razdes da adogdo generalizada do custo
histérico tem sido sua estreita relagdo com o conceito de realizacdo da receita na
mensuragdo do lucro. De fato, um lucro baseado em \alores histéricos é totalmente
realizado, tanto na parte operacional quanto nos ganhos.”5

O custo histérico, por apresentar mais objetividade e verificabilidade, € o mais
adotado, e € também o que serva de direcionamento para 0s outros métodos de
valores de entradas, levando em consideracdo o tempo. O Custo Histérico é
definido pelo preso agregado pago pela empresa para adquirir a propriedade e 0 uso
se um ativo, incluindo todos os pagamentos necessarios para colocar o ativo no local
e nas condicbes que permitam prestar servicos na producdo ou em outras atividades
da empresa. A principal vantagem do custo reside no fato de ser verificavel: € o
preco de uma transagao realizada. E a desvantagem da avaliagdo baseada nesse
custo € a de que o valor do ativo para a empresa pode variar com o passar do
tempo, uma tentativa de atualizar de alguma forma o custo histérico € corrigi-lo
aplicando um indexador, refletindo no lucro liquido as variagdes do poder aquisitivo
da moeda.

b) Custos Correntes de Entrada ( Custos de Reposicao):

O argumento de Edwards e Bell em Verno Kam,“Porque usar o custo corrente? A

razdo tem a ver com a qualidade da informacéo fornecida pelos contadores para os gerentes
e outros. Basicamente, os gerentes das firmas querem conhecer como eles poderiam alocar
0s recursos da empresa de maneira a maximizar os lucros, e expressam este problema
fundamental em trés perguntas:

1- Qual o total de ativos que dewveriam ser mantidos em qualquer tempo? Este é um

problema de expanséo.

2- Qual deveria ser a forma desses ativos? Este € um problema de composicao.

3- Formular expectativas sobre eventos futuros”®Como deveriam ser financiados os ativos?

Este é um problema de financiamento.

Para os gerentes tomarem decisfes com relacdes as perguntas, eles precisam
que a contabilidade deve trabalhar com valores atuais, para gerar informacdes
tempestivas e realistas. Com a utlizagdo dos custos correntes, os relatérios
contabeis apresentam maior utilidade para os gestores, por refletir dados atualizados
com o mercado, possibilitando maior confianga nas informacdes, em relagdo aos
lucros, custos e despesas, além de garantir maior seguranca em relacdo aos precos
gue serdo praticados nos negocios.

O custo corrente representa 0 preco de troca que seria exigido hoje para
obter o mesmo ativo ou um ativo equivalente. Os custos-padrdo correntes, porém
assemelham-se aos custos de reposicdo, com a excecdo de que 0s custos
decorrentes de ineficiéncia e capacidade ociosa sao excluidos.

Desse meétodo de custeamento se deriva outro, 0 custo corrente corrigido, que
reflete custos de reposicéo, atualizados pelo indice geral de precos, possibilitando
resultados operacionais, considerando os efeitos da inflagao.

c) Custos Futuros de Entrada Descontados ( Custos de reposicado futuros):

Refere-se ao o preco, de acordo com os termos de contrato, deve ser pago
mais tarde, o custo do ativo deve ser o valor presente da obrigacdo contratual. O
conceito de custo futuro descontado também tem sido recomendado em casos nos
gquais a empresa conta com a alternativa de adquirir os servicos ao ritmo de suas
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necessidades e ndo de uma vez sO. E o raciocinio aplicado na avaliagdo das
aquisicoes auferidas a prazo, uma forma de apresentar o custo a valor presente.

3.3.2 - Os Valores de Saidas:
Chambers, em Vernon Kam, apresentou uma proposta completa, compreensiva
para 0 preco de saida,” A qual chama de - contabilidade contemporanea continua —
vendo as empresas como entidade adaptavel engajada na compra e venda de bens e
senigos. O prego de venda é o preco realizavel de uma ativo ndo-monetario com base
numa liquidagéo Planejada. A sobrevivencia da empresa do wlume de dinheiro que ela
pode comandar.”

Refletem os fundos recebidos por uma empresa, baseados particularmente no
preco de troca do que é produzido pela empresa. Representam o volume de caixa,
ou o valor de algum outro instrumento de pagamento, recebido quando um ativo ou
seu servico deixa a empresa por meio de troca ou conversao.

VALORES DE SAIDAS

Equivalentes Correntes de Caixa ou
Valor Corrente de Venda

Valores de
Valores Realizaveis EMPRESA > Liquidacédo
Liquidos

Valores Descontados de Fluxos de Caixa ou Capacidade de
Geracao de Servigos Futuros

a) Equivalentes Correntes de Caixa ou Valor Corrente de Venda:

Na opinido de ludicibus, “Quando o produto da empresa for vendido em um mercado
organizgldo, 0 preco corrente de venda pode ser uma razoawel aproximagdo do futuro prego de
venda.”

Representa o valor pelo qual o ativo avaliado seria vendido. Comumente, 0s
precos de saidas correspondem a precos normais de mercado. E a posicdo da
empresa em termos de adaptacdo ao ambiente. O ponto negativo, é que esse
critério vai de encontro com a objetividade e a praticabilidade.

b) Valores Realizaveis Liquidos:
Hendriksen define, “Como sendo o preco corrente de saida menos o valor corrente de todos
custos e despesas incrementais esperados (excluindo efeitos fiscais), relacionados a
conclusao, a venda e a entrega da mercadoria”®
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As duas principais dificuldades: Estimar desembolsos adicionais necessarios
para completar, vender e entregar o produto; e a divulgacéo do lucro liquido com a
transacdo antes de terem sido concluidas todas as atividades relacionadas as
vendas. E 0 método vastamente aplicado e amparado pelo principio da Prudéncia na
aplicacao do pressuposto: custo ou mercado, dos dois, 0 menor.

c) Valores de Liquidacao:
Segundo Hendriksen, “Os valores de liquidagdo devem ser utilizados somente em duas
condi¢bes principais: Quando as mercadorias ou outros ativos tenham perdido sua utilidade
normal, tenham tornado-se obsoletos, ou de algum outro modo tenham perdido valor seu

mercado normal; ou quando a empresa espera suspender suas operagBes no futuro
proximo, tornando-se incapaz de vender em seu mercado normal.”

Os meétodos anteriormente mencionados trouxeram como premissa a
continuidade do negocio. O método de valores de liquidacdo emerge de situacbes
anormais que conduzem a descontinuidade, parcial ou total do negocio.
Assemelham-se a precos correntes de saidas e a equivalentes correntes e caixa,
exceto pelo fato de serem obtidos em condicdes diferentes de mercado. Subentende
uma venda forcada, seja a clientes regulares a precos substancialmente reduzidos
ou a outras empresas ou revendedores, geralmente a precos consideravelmente
abaixo do custo.

d) Valores Descontados de Fluxos de Caixa ou Capacidade de Geracédo de
Servicos Futuros:

Segundo Martins, Poderia ser entendido como o beneficio que a empresa auferirda com a
realizagdo de um item patrimonial no futuro, considerando que ela ocorrera num espaco
de tempo em que se esperam alteragdes significativas no mercado.”

Quando had um periodo de espera até que ocorram 0s recebimentos
esperados, o valor presente desses recebimentos é inferior ao montante
efetivo que se espera receber. Quanto mais longo o periodo, menor o
valor presente. Trata-se da estimativa de entradas e saidas de caixa
numa data futura.

3.4 — Medidas de Custo ou Mercado, o que for menor:

a) Valor justo de mercado:

De acordo com Siegel e Shim em Martins,“Representa o montante que poderia ser
recebido com a venda de um ativo quando existem compradores e vendedores
interessados e financeiramente capazes de concretizar a transacdo e inexistem
circunstancias anormais, tais como: liquidagao, desabastecimento e emergéncias.”lO

O valor justo de mercado, representa as operac¢des ocorridas no mercado
organizado e sem especulacdes, onde o desejo de quem vende esta diretamente
relacionado com o interesse de quem compra, 0 negécio é realizado de forma limpa
e leal, onde todos ganham, e nenhum sai prejudicado ou insatisfeito.
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Segundo Hendriksen,“O conceito de custo ou mercado, o que seja menor, possuem uma
longa histéria na contabilidade, remontando ao século XIX, ou mesmo antes disso. Um dos
motivos de sua proeminéncia é a énfase inicial no balango como relatério para credores.
Sem um relatério confiavel no qual pudesse basear suas expectativas quanto a operagdes
futuras os credores davam énfase ao valor mais baixo provawel de conwersdo dos ativos.
Com a mudanca de énfase para a demonstracdo de resultado, a regra baseada no minimo
entre custo e mercado adquiriu now sentido. Foi o lucro que passou a ser calculado
consenadoramente. ™

O profissional da area contabil, deve estar preparado para exercer sua
profissdo, respeitando e acatando normas e legislagdes, um dos principios
determinados pelo Conselho Federal de Contabilidade, € o da Prudéncia; Quando se
trata de custo ou mercado, o que for menor, estd se acatando este principio, que
prioriza o conservadorismo, no momento de avaliagéo.

De acordo com o FASB, em Hendriksen: “Exige-se um afastamento da avaliacdo de
estoques com base no custo quando a utilidade dos bens deixa de ser tdo elevada
guanto seu custo. Se a utilidade dos bens for reduzida por danos sofridos, deterioragéo,
obsolescéncia, variagbes de niveis de precos, ou outras causas, dewera ser registrada
uma perda contra as receitas do exercicio em que ocorre. A mensuracao de tais perdas
devem ser acompanhadas com a aplicagdo da regra de avaliacdo de estoques a custo
ou mercado ( custo de reposicdo), dependendo de qual seja o menor. Isto fornece um
instrumento pratico de mensuragdo de utilidade e, portanto, da determinacdo e
magnitude da perda a ser reconhecida e contabilizada no exercicio seguinte"12

A avaliacdo de um item do ativo, deve ser realizada de forma segura, a
opcédo de escolha, custo ou mercado, deve ser feito de forma clara e justificavel, ja
gue consequentemente essa decisdo se refletirA no resultado do exercicio e
posteriormente no Balangco Patrimonial. Em Ativos Monetérios ( disponibilidades)
eles devem ser expressos em termos de entradas esperadas de caixa, ajustadas
pelo prazo de espera do recebimento, sempre que relevante, os Ativos nao
Monetarios ( inventarios, instalacbes e equipamentos, investimentos de longo prazo
e ativos diferidos) devem ser avaliados e determinados tipicamente pelo custo de
aqguisicao ou algum conceito derivado. Dessa forma acreditamos pode-se aproximar
0 objeto avaliado de seu valor econémico, além de quer,para os credores, devera
apresentar maior utilidade na informacéao, jA que eles sdo 0s mais interessados nos
resultados operacionais.

Para maior compreensdo em relacdo as formas de avaliacbes dos grupos do
Ativo, a Lei 6.404/76, destacou as condi¢des de avaliacdes no quadro abaixo:
Critérios de Avaliacado do Ativo - segundo o Art. 183 da Lei 6.404/76.

Elementos do Ativo Critérios de Avaliagao

Os direitos e titulos de credito, e quaisquer | Custos de aquisices ou valor pelo valor de

valores mobiliarios que ndo sdo investimentos. mercado, 0 menor (serdo excluidos os ja

prescritos e feitas as provisbes adequadas para

ajusta-lo ao valor provavel realizado).

Mercadorias, produtos de comércio da Cia:|Custo de aquisicdo ou producdo, deduzido de

Matéria-prima, produtos em fabricagéo e bens em

almoxarifado.

provisdo para ajustd-lo ao valor de mercado,

guando esse for menor.

Investimentos em participagcdo no capital social de

outras sociedades.

Custo de aquisicdo, deduzido de provisdo para

perdas provaweis na realizagdo do seu valor
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Demais investimentos Pelo custo de aquisicdo, deduzido de provisdo
para atender as perdas provaweis na realizacdo

do seu valor.

Imobilizado Pelo custo de aquisicdo, deduzida depreciacéo,

amortizacédo ou exaustéo.

Ativo Diferido Pelo valor do capital aplicado, deduzindo sua

amortizacao

3.5- Objetivos de Mensuracao:

Os objetivos de mensuracdo sdo, 0s mesmos objetivos da contabilidade:
Sintaticos, Semanticos e Pragmaticos.

Objetivos da Mensuracéao Quadro 2

y N
Pragmaticos

Semantico

Sintatico

3.5.1 - Objetivos Sintaticos:

Conforme Hendriksen: “A escolha é afetada, em primeiro lugar pelo enfoque adotado a
mensuragcdo de ativos. Tal como foi apontado em capitulos precedentes, na estrutura
tradicional da contabilidade o balanco se transformou numa etapa entre duas
demonstracBes de resultado e a avaliacdo de ativos transformou-se num processo de
calculos de quanto deve ser carregado para exercicios futuros.”™

Os objetivos sintéticos, referem-se a légica da linguagem contabil, se
portando a gramatica e a literatura contabil. Toda ciéncia desenvolvida, busca uma
base tedrica, que seré o alicerce do raciocinio légico.

Em relacdo a mensuracdo de Ativos, a base fundamental, para o
desenvolvimento da logica se fundamenta nos demonstrativos contabeis, que
apresentam os valores originais, e serdo avaliados em relagéo aos precos de trocas,
utilizando-se dos valores de entradas ou de saidas em suas avaliacdes.

a) - Mensuracéao e Vinculacgéo:

Hendriksen (p. 314),“O enfoque convencional a contabilidade continua sendo o enfoque
receita-despesa. Nesse enfoque, o objetivo de mensuracdo de ativos é obter uma base
para o calculo da margem operacional bruta e do lucro de todas as transagdes.”

Relaciona-se com a vinculagdo que o resultado do exercicio tem em relacédo ao
confronte entre despesa, custos e perdas em relacdo as receitas e ganhos.




12
Xl Congresso Brasileiro de Custos — Porto Seguro, BA, Brasil, 27 a 30 de outubro de 2004

Utilizando desse confronto para se calcular uma margem operacional, para se tomar
decisdes financeiras e operacionais.

b) - Mensuracéo e Crescimento Natural:

Hendriksen (p. 314),“De acordo com o conceito de Crescimento Natural a empresa tem
lucro quando o valor de um ativo aumenta (ou o valor de um passivo diminui), na auséncia
de fluxos de capital.”

Uma analise da evolugdo da empresa em relacdo ao tempo demonstrara seu
crescimento, e indicara se 0 crescimento ocorreu utilizando recursos proprios
provenientes dos resultados positivos sucessivos, provenientes da DRE, ou fluxos
de capitais proprios (créditos de socios) ou de capitais de terceiros.

3.5.2 - Objetivos Semanticos:
Em Hendriksen (p. 315),“O adwento do APB e a publicagdo de documentos tais como o
ARS 3 e o Asobat fortaleceram o apoio a demonstragfes financeiras que apresentassem
medidas claramente interpretaveis dos recursos e das obrigacées de uma empresa em um
momento especifico e permitissem mensuragdes interpretativas de variacfes de posicao
financeira com o passar do tempo.”

O significado da linguagem contabil, a interpretacdes das analises efetuadas
por profissionais da é&rea, permitindo a indicacdo do método de mensuracdo de
avaliacdo, levando em consideracdo as variaveis apresentadas, e O
desenvolvimento da empresa.

3.5.3 - Objetivos Pragmaticos:

SFAC 2, em Hendriksen,“Os objetivos pragmaticos se concentram na utilidade ou
relevncia da contabilidade. A relevancia foi definida, no Referencial Conceitual, como a
capacidade da informacdo de fazer alguma diferenca em uma decisdo, ajudando os
usuarios a fazer predicGes a respeito dos resultados de eventos passados, presentes e ou
futuros, ou confirmar ou corrigir expectativas anteriores”.

Os objetivos pragmaticos sao alcancados, quando se observa os efeitos das
informacdes contdbeis em relacdo aos seus usuarios, se a informacgédo for relevante,
ela sera consultada durante todo processo operacional, para tomar decisdes, 0
gestor, buscara informacdes, atualizadas, tempestivas e confiaveis. Cada usuario
necessita de informacdes especificas de acordo com o seu interesse. No quadro
abaixo percebemos alguns dos principais usuarios e algumas informacdes
relevantes.

Confiabilidade

Relevancia Relevéancia para

Relevancia para

para L os portadores
Credores - Administradores de Titulos -
Fluxos de caixa i Predicéo
futuros Rentabllldréde € desempenho
custos de futuro

oportunidade
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3.5.4 - Reconhecimento:

Segundo César Tiburcio,“O processo de reconhecimento na contabilidade diz respeito a
incorporagdo nas demonstracfes contdbeis de um item desde que o mesmo se enquadre
na definicao.”™*

O Reconhecimento de um elemento na contabilidade, refere-se ao
enquadramento no plano de contas, utilizado pela contabilidade para proceder a
escrituracdo do fato, e posteriormente nas Demonstracdes Contabeis.

Para se reconhecer um Ativo, leva-se em consideracao, a adequacao dele nas
caracteristicas previstas pelo FASB, vistas anteriormente, e na classificacdo dele
como conta patrimonial.

De acordo com César Tiblrcio, “O reconhecimento de um item do Ativo refere-se, entéo,
ao processo de incorporar no Balangco Patrimonial um recurso econdmico. Essa
incorporagcdo considera a sua descricdo, geralmente feita de forma resumida pelas contas
do Plano de contas da entidade, e a associagdo do ativo com um valor monetario.” ™

‘ Reconhecimento

Satisfazer a ! Materialidade Probabilidade Confiabilidade
de da Medida

definicdo

Ocorréncia

Futuro Controlado Oriundo de eventos
Beneficio pela entidade passados
esperado
Reconhecimento do Ativo, César Tiburcio
CAPITULO IV

4 — Ativos Intangiveis: Natureza e Reconhecimento

4.1 — Natureza

Tangivel originou-se do latim tango (tocar), significa literalmente perceptivel
ao toque. Contrario senso, intangivel significa ndo perceptivel ao toque, o que
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acarretaria a definicdo de ativo intangivel como aquele que possui valor econdmico,
mas, carece de substancia fisica, constitui-se de ativo sem existéncia corporea.

S6 a partir das ondas de fusdes e incorporagcdes na Europa e nos Estados
Unidos, comecou-se a falar em “Ativo Intangivel’, pois até meados da década de 80
a grande preocupacao do mundo dos negdcios era avaliar o ativo tangivel.

No Brasil, um dos negdcios marcantes que vieram consolidar a importancia do
intangivel foi a aquisicdo da Kibon pela Unilever por 930 milhdes de ddlares a vista
em outubro de 1997.

O impacto ocorreu pelo fato também do patriménio fisico da Kibon estar
contabilizado por menos de 30% do preco da negociacao. Na verdade, a compra se
referiu ndo a uma fabrica de sorvetes, mas sim a marca Kibon.

4.2 - Reconhecimento:

De acordo com Hendriksen,“Os ativos intangiveis ndo deixam de ser ativos simplesmente
porque ndo possuem substancia. Seu relconhecimento deve obedecer, portanto, as
mesmas regras validas para todos os ativos.” 6

Um elemento para ser considerado um ativo deve satisfazer, h4 trés
caracteristicas: gerar beneficios econdmicos futuros provaveis, ser obtido e
controlados por dada entidade e ser consequéncia de transacdes ou eventos
passados. Entdo quando um intangivel preencher esses critérios devera também ser
considerado como Ativo.

Segundo Massanori, em sua tese de Douramento: “A falta de substancia fisica,
entretanto, ndo tem sido utilizado como condi¢c&o, pelos contadores, para separagdo entre
ativos tangiveis e intangiveis. Assim depésitos bancarios, contas a receber, seguros e
titulos de investimentos, apesar de representarem direitos, portanto, sem corpos, tem sido
classificados como ativos tangiveis.”"’

No momento do reconhecimento de um ativo em tangivel ou intangivel,
deve-se analisar o ato de forma precisa para escritura-lo de forma correta, acatando
a norma em vigor.

E importante a identificacdo correta do elemento acatado como Ativo, para
uma melhor classificacdo, Hendriksen'®, apresenta um quadro, onde identificam os
Intangiveis Tradicionais e Despesas Diferidas.

Intangiveis Tradicionais

Despesas Diferidas

Nomes de produtos

Propaganda e promocé&o

Direitos de autoria

Adiantamentos a autores

Compromissos de ndo concorrer

Custos de desenwlvimento de software

Franquias

Custos de emissdo de titulos de divida

Interesses futuros

Custos judiciais

Goodwill

Pesquisa de marketing

Licencas

Custos de organizagao

Direitos de operagdes

Custos pré-operacionais
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Patentes Custos de mudancas

Matrizes de gravacao Reparos

Processos secretos Custos de pesquisa e desenwolvimento

Marcas de comércio Custos de instalacdes

Marcas de produtos Custos de treinamento

A tabela nos permite distinguir o que é verificado como despesa diferida ou
intangivel, se observarmos a despesa diferida os desembolsos ja ocorreram, mas os
beneficios serdo gerados com o passar do tempo, por isso o deferimento, jA o
elemento reconhecido como intangivel foi um direito gerado com um gasto, ou um
direito adquirido pela autoria ou criagao.

Entre os ativos intangiveis, existem os identificaveis e nao-identificaveis.
Exemplos de Ativos Intangiveis identificaveis: Marcas e patentes, pois existe um
documento que comprova o seu direito de atuar sobre essas marcas e patentes,
podendo assim identifica-las. J& de Ativos Intangiveis ndo-ldentificaveis, seria o caso
de um cientista que € contratado por um laboratério, e o respaldo que ele daria a
essa empresa com a sua producdo cientifica decorrente de sua capacidade
intelectual, causaria uma dificuldade de definicdo, mensuracédo e estimar a vida Util.

Apesar das dificuldades de reconhecimento, algumas pessoas argumentam
que os intangiveis possuem diversas caracteristicas especfficas que os distinguem
de ativos tangiveis, 0 que exige que 0s intangiveis sejam tratados diferentemente
dos tangiveis.

4.3 — Caracteristicas para diferenciar Intangiveis

Em ludicibus®®, Hendriksen enumera uma serie de caracteristicas para
diferenciar os intangiveis. Tais conceitua¢des sao criticadas p/ Most, cf abaixo.

Hendriksen Criticas de Kenneth Most

Nao sdo separaweis do valor do empresa como | Isto se aplica apenas em alguns casos, o portador

um todo. de contratos e direitos autorais teria pouca

dificuldade para distingui-los.

Ha uma alto grau de incerteza relativo ao valor |Isto se aplicaria também a muitos itens do

dos beneficios futuros a serem recebidos. imobilizado tangivel.

Nao se pode determinar o valor do ativo pela| Ao comparar com ativos imobilizados tangiveis, a

werificacdo da condicdo fisica, do custo de | afirmativa € um truismo; entretanto, alguns ativos

reposi¢cdo ou de um valor corrente de mercado. fixos perdem valor independente de sua condigédo

fisica.

Quanto ao valor a ser derivado dos beneficio§ A inabilidade em atribuir receitas a ativos

futuros esperados, € impossivel determinar qua

parte da receita deriva de um intangivel, especifico

especificos aplica-se igualmente a maioria dos

tangiveis.

Surgem condi¢des de concorréncia imperfeita.

Concorréncia imperfeita € a norma e ndo a

excecdo em uma economia moderna, ndo tem
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muito sentido a afirmacao.

A matéria sobre intangivel, ndo é de facil entendimento, nem entre dois
autores de Teoria da Contabilidade.

Para facilitar Hendriksen?®, apresenta de forma mais direta trés
caracteristicas especificas.

Usos Alternativos

A utilizacdo dos intangiveis ndo
permite flexibilidade

ZERN

Separabilidade Incerteza
o Intangivel -
Tangiveis + Beneficios futuros a
intangiveis = valor da serem recebidos
empresa

As caracteristicas apresentadas por Hendriksen, nao tornam qualidades
especificas de intangiveis, abaixo apresentarei exemplos de intangiveis que nao se
enquadra nas qualificacbes, acima apresentadas especificamente.

Exemplo 1 — Impossibilidade de Usos Alternativos:

A marca Bombril, era uma industria especifica de palha de aco, sua marca se
tornou tdo consagrada, que no Brasil, quando se vai comprar palha de aco, o cliente
pergunta ao vendedor, se tem Bombril, ou seja Bombril € sinbnimo de palha de aco;
com o passar do tempo, essa marca, passou a ser utilizada, em outros produtos, tais
como: detergentes, buchas, panos de prato, sabdo, etc.. A ponto da empresa ter
sido capaz de transferir a reputagcdo adquirida a outros produtos,

Exemplo 2 — Impossibilidade de Separabilidade:

Outra caracteristica supostamente diferenciadora dos intangiveis é a
impossibilidade de que sejam separados da empresa ou de seus ativos fisicos,
muitos ativos intangiveis sdo separaveis, os direitos de autoria e as marcas podem
ser comprados e vendidos. A letra de uma musica pode ser vendida para varios
intérpretes, e nem assim o seu autor perdera o direito sobre a criagcao.

Exemplo 3 - Incerteza Quanto a Recuperacao:
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No caso de patentes e direitos de autoria e outros, permite a condi¢cdo de se
projetar o ganho; O caso de marcas conhecidas que dao direito de outras pessoas,
comercializarem suas marcas, na forma de franquias, como ocorre com o Boticario.

4.4 — Mensuracao:

E bastante complexo se mensurar um ativo intangivel. Principalmente nos
casos que apresentam condi¢cdes de serem identificaveis ou separaveis. Por pratica
esses intangiveis sdo associados aos ativos intangiveis, formando em conjunto o
valor da empresa. As duas problematicas da mensuracédo séo:

» Dificil separagéo dos intangiveis de outros ativos; e
» Custos de transacao ou beneficios futuros esperados;

4.5 — Amortizagao:

Segundo Hendriksen:“Em sua maioria os ativos intangiveis sdo gerados gradativamente
pela empresa a partir de gastos anuais langcados imediatamente a despesa. Entretanto,
os intangiveis que sdo adquiridos por meio de uma compra ou desenwlvidos por meio de
gastos extraordinarios identificaveis séo freqientemente capitalizados e amortizados, tal
como acontece com a depreciacdo de instalacfes e equipamentos. Uma vez determinado
o valor inicial a ser amortizado, os principais fatores a serem estimados sé&o: A vida Gtil do
ativo e o ritmo de alocacédo aos varios periodos da vida util do ativo.

Os ativos intangiveis tais como o0s tangiveis, sdo amortizados, levando-se em
consideracdo o fator tempo, até quando esse elemento propiciara beneficios.
Tomando por base a data de registro do valor original. Hendriksen, que existem duas
condi¢Bes, que qualificam a amortizacdo ou baixo do intangivel, sdo elas: Ativos
intangiveis com duracéo limitada e com duracao indefinida.

Vejamos alguns exemplos:
» Ativos Intangiveis Com Duracao Limitada: Patentes, Direitos de Producéo e
Algumas Franquias.
> Ativos Intangiveis com Duracdo Indefinida: Marcas, Custos de Organizacao
e “Goodwill”.

A amortizacao sistematica € apoiada com base no argumento de que todos 0s
ativos intangiveis representam beneficios a serem vinculados a receitas futuras num
periodo razoavel.

O APB 17 declara que todos os ativos intangiveis eventualmente perdem seu
valor e, consequentemente, devem ser amortizados ao longo do periodo que se
espera ser beneficiado, mas ndo além de 40 anos.
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5- CONSIDERACOES FINAIS

Conforme o0 exposto neste trabalho percebemos que a luz da teoria da
contabilidade, a caracteristica primordial do ativo € a sua capacidade de gerar
beneficios futuros, independente, do ativo ser tangivel ou intangivel.

A dificuldade para se mensurar o valor ou custo de um ativo, se apresenta
como um problema enfrentado por diversos especialistas em avaliacdo de
empresas, que buscam uma aproximacao entre o valor contabil e o valor econémico
da entidade. A escolha do método de avaliagcdo mais eficaz leva em consideracéo a
funcdo e as especificidades dos fatos que foram escriturados, utilizando-se dos
precos de troca.

De acordo com as situacdes apresentadas, existem diversos critérios que
podem ser aplicados, os quais se divide em dois tipos: valores de entrada e valores
de saidas. Enquanto os valores de saidas tém definicbes bem claras, para
apresentacdo dos Demonstrativos Contabeis, na maioria das vezes os valores de
entradas sao considerados mais apropriados, por apresentarem mais objetividade e
comprovacdo. Para propiciar uma maior facilitacdo, Hendriksen, apresenta trés
objetivos da mensuracdo, os objetivos: Sintaticos, Semanticos e Pragmaticos; Eles
esclarecem a finalidade da mensuracdo em relacdo: a Loégica, o significado e os
efeitos, que contabilidade causa nos seus usuarios.

Os Ativos s6 sao reconhecidos se apresentarem em conunto trés
caracteristicas: condicdo de propiciar resultados futuros, serem de propriedade da
empresa, a qual dettm o controle sobre os mesmos, e ser derivado de eventos
passados. O reconhecimento dos ativos por seus usuarios, serem efetivados,
quando as informacbes geradas pela contabilidade, geram satisfacdo e
confiabilidade.

Os elementos ativos dividem-se em ativo tangivel, os que existem em matéria,
e 0s intangiveis, que nado existe em matéria, mas, existe em fato e direito. Os
tangiveis sdo de facil identificacdo, ja os intangiveis, para os identifica-los de forma
correta, devem primeiro proceder o reconhecimento, para saberem se serao
ativados como despesas diferidas, ou intangiveis tradicionais, ou Goodwill ( Fundo
de Comercio / Brasil), ou capital intelectual, ou simplesmente um intangivel ndo —
identificavel.

Para uma melhor entendimento, identificamos no decorrer do trabalho, as
especificidades do Intangivel, do Goodwill, e do capital intelectual. De acordo com
Hendriksen, “Os ativos intangiveis ndo deixam de ser ativos simplesmente porque
ndo possuem substancia. Seu reconhecimento deve obedecer, portanto, as mesmas
regras validas para todos os ativos. O Goodwill corresponde a diferenca entre o
valor atual da empresa como um todo, em termos de capacidade de geracéo
resultados futuros, e o valor econbmico dos seus ativos, que ele se apresenta de
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forma objetiva e subjetiva. J& o Capital Intelectual, Stewart, define Capital Intelectual
como sendo, “ O conhecimento que existe em uma organizagao que pode ser usada
para criar uma vantagem de diferencial no mercado. Percebemos que os trés, séo
identificaveis e independentes, ndo possibilitando conflites de conceitos,
caracteristicas, reconhecimento. A mensuracdo € a maior dificuldade, decorrente da
dificuldade de separabilidade e verificabilidade.

Esperamos que o trabalho tenha contribuido de alguma forma, em relacdo ao
tema reportado “o Ativo e sua Mensuragao”, em relacéo as definicbes, mensuragao e
reconhecimento.
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