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Resumo:

A utilizag8o de modelos contabeis baseados em métodos quantitativos tem se tornado cada vez mais freqliente, em
decorréncia, principalmente do rapido desenvolvimento da tecnologia da informacao e da utilizacdo corrigueira dos
microcomputadores; essa pratica tem permitido aos contadores oferecer aos usuarios da contabilidade informactes
mais Uteis e adequadas. Considerando que a maioria das decisdes € tomada em condic¢des de incerteza, o papel da
contabilidade é oferecer a seus usuarios um estogue de informacdes adequadas ao processo decisorio estratégico das
organizacdes. A contabilidade vista como um sistema de informacéo para apoio a decisdo € efetivamente, forte base
conceitual dessa tendéncia de utilizacdo de model os quantitativos para otimizacéo da informacéo oferecida. O termo
modelos quantitativos é muito utilizado nas ciéncias gerenciais, e descreve técnicas estatisticas e matematicas que
sdo usadas para a solucdo de problemas, existindo numerosas ferramentas disponiveis sobre este assunto. Serdo
explorados, ao longo deste estudo, algumas daquelas consideradas importantes para o processo decisorial.
Inicialmente ser& abordado o problema de investimento de capital e em seguida a utilizacdo de modelos quantitativos
para a determinacéo do valor da empresa.
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A UTILIZACAO DOS METODOS QUANTITATIVOS PELA
CONTABILIDADE PARA OTI~MIZA(;AO DE RECEITAS E
RACIONALIZACAO DE CUSTOS

Area Tematica (4): CUSTOS PARA TOMADA DE DECISAO

RESUMO:
A utilizacdo de modelos contabeis baseados em métodos quantitativos tem se tornado
cada vez mais freqlente, em decorréncia, principalmente do rapido desenvolvimento da
tecnologia da informacdo e da utilizagdo corriqueira dos microcomputadores; essa
pratica tem permitido aos contadores oferecer aos usuarios da contabilidade
informacgBes mais (teis e adequadas.
Considerando que a maioria das decisfes € tomada em condicdes de incerteza, o papel
da contabilidade é oferecer a seus usuarios um estoque de informacGes adequadas ao
processo decisdrio estratégico das organizacoes.
A contabilidade vista como um sistema de informacdo para apoio a decisdo €
efetivamente, forte base conceitual dessa tendéncia de utilizacdo de modelos
quantitativos para otimizacdo da informacdo oferecida.
O termo modelos quantitativos é muito utilizado nas ciéncias gerenciais, e descreve
técnicas estatisticas e matematicas que sdo usadas para a solucdo de problemas,
existindo numerosas ferramentas disponiveis sobre este assunto. Serdo explorados, ao
longo deste estudo, algumas daquelas consideradas importantes para 0 processo
decisorial. Inicialmente serd abordado o problema de investimento de capital e em
seguida a utilizacdo de modelos quantitativos para a determinacdo do valor da empresa.
INTRODUCAO
A utilizagdo de modelos contabeis baseados em métodos quantitativos tem se tornado
cada vez mais freqlente em decorréncia do rapido desenvolvimento da tecnologia da
informacdo e da utilizacdo corriqueira dos microcomputadores. Dessa forma, 0s
contadores tém se envolvido cada vez mais com o uso da ferramentas quantitativas,
adquirindo condi¢bes, consequentemente, de prestar um servico de melhor qualidade
aos seus clientes.
O uso do instrumental matematico e estatistico tem tornado possivel a resolucdo de
grande variedade de problemas, levando a contabilidade mais proximo da objetividade,
eliminando, ou mesmo diminuindo, possiveis desvios na evidenciacdo de eventos
econdmicos que necessitariam julgamentos subjetivos para serem reportados.
Assim, o conhecimento e a utilizacdo dos instrumental estatistico e matematico pelos
contadores ndo podera deixar de ser item importante no seu curriculo neste milénio.
Fazendo uma répida reflexdo sobre a visdo e o papel da contabilidade no momento
atual, pode-se definir a contabilidade como um sistema de informacdo e mensuracdo de
eventos que afetam a tomada de decisio. E comumente analisada como uma série de
atividades ligadas através de um conjunto progressivo de passos, comecando pela
observacéo, a classificacdo, o registro, a analise e finalmente a informacdo ao usuario.
A informacdo contdbil tem um significado especial quando os dados sdo organizados
para um propdsito especifico que é, primordialmente, o processo de tomada de deciséo.
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E tarefa dos contadores transformar dados em informagGes, pois, os dados s&o
simplesmente um conjunto de fatos expressos sob a forma de simbolos ou caracteres,
incapazes de influenciar decisdes até serem transformados em informacdes.

A contabilidade vista como um sistema de informacdo para apoio a decisdo €
efetivamente, forte base conceitual dessa tendéncia de utilizacdo de modelos
quantitativos para otimizacdo da informacdo oferecida.

O termo modelos quantitativos é muito utilizado nas ciéncias gerenciais, e descreve
técnicas estatisticas e matematicas que sdo usadas para a solucdo de problemas,
existindo numerosas ferramentas disponiveis sobre este assunto. Serdo explorados, ao
longo deste estudo, algumas daquelas consideradas importantes para 0 Processo
decisorial. Inicialmente serd abordado o problema de investimento de capital e em
sequida a utilizacdo de modelos quantitativos para a determinacdo do valor da empresa.

O PROCESSO DE TOMADA DE DECISAO

O objetivo principal das empresas é atingir a eficacia e assim, o processo de gestdo
empresarial tem éxito ao atingir metas definidas no planejamento.

Considerando que uma empresa € um investimento de recursos escassos e que todo
investimento visa adicionar valor aos recursos consumidos inicialmente, conclui-se que
um processo gerencial é excelente na medida em que as decisdes tomadas conduzem a
minimizacdo do custo e a maximizacdo das receitas, voltado para o incremento do valor.
Gerir, segundo grande parte dos autores, € praticamente tomar decisdo, e portanto, o
gestor € fundamentalmente um tomador de decisdo.

Segundo Guerreiro (1989) Os programas que regem a conduta do tomador de decisao
sd0 em muitos casos altamente complexos, variaveis, instaveis, indefinidos e sujeitos as
circunstancias do contexto.

Dai a necessidade de bases objetivas que apoiem estes processos, embora isto ndo
signifique afirmar que a utilizacdo de medidas quantitativas elimine a necessidade da
interferéncia subjetiva do tomador de decisdo, sendo portanto, apenas ferramentas para
guia-lo.

Uma decisdo pode ser tomada tanto sob condicbes de certeza como de incerteza. E
tomada sob condicbes de certeza quando existe apenas um curso de acdo para
determinado evento, existindo um caminho a ser tomado e sem nenhuma escolha a ser
feita.

TOMADA DE DECISAO SOB CONDICOES DE INCERTEZA

Diz-se que uma decisdo € tomada sob condicdo de incerteza quando ndo s&o conhecidos
antecipadamente os resultados que serdo obtidos com os cursos de acao escolhidos.

A decisdo tomada sob condicbes de incerteza, muito mais comum noS Processos
gerenciais, envolve diversos cursos de acdo para cada evento apresentado, assim como
diversos niveis de probabilidade de ocorréncia de determinado evento para cada curso
de agdo escolido. Dentro deste contexto, é necessario que o tomador de decisdo opte
por aquele que ofereca maior fluxo de beneficios econdmicos para a empresa.

A acdo resulta de uma decisdo proveniente do processo de sele¢cdo da melhor alternativa
para atingir os objetivos estabelecidos. Para objetividade do critério de selegdo entre as
alternativas disponiveis, considerando que seus resultados sO serdo conhecidos em um
tempo futuro, é necessario que sejam oferecidas informacdes que proporcionem uma
antevisdo dos resultados alcangados decorrentes da escolha das diversas alternativas.
Dai a utilidade dos modelos quantitativos para minimizacdo do risco da decisao.

Quando a decisdo é tomada sob condicdes de incerteza é ideal que sejam utilizadas
ferramentas visando auxiliar na prospegdo dos resultados alcangados com os diversos
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cursos de acdo provaveis. Assim, a utilizacdo de modelos quantitativos que utilizem
medidas tais como o valor esperado, desvio padrdo, coeficiente de variacdo, € de
grande utilidade.

DECISOES DE INVESTIMENTO DE CAPITAL

Provavelmente, o fator que mais afeta a lucratividade de um negdcio é a qualidade das
decisdes gerenciais que envolvem o comprometimento dos recursos da empresa em
novos investimentos.

As principais razdes que tornam estas decisdes tdo estrategicamente importantes podem
ser citadas a sequir:

envolvem comprometimento de grandes somas de dinheiro;

esse comprometimento é feito por um periodo de tempo bastante longo, tornando o
elemento incerteza muito maior;

essas decisbes, uma vez tomadas, sdo impossiveis de serem revertidas sem grandes
prejuizos, quando provado terem sido tomadas erroneamente;

muitas vezes 0 sucesso da empresa depende de decisGes como essas e em todos 0s
casos a lucratividade futura é afetada diretamente por essas decisdes;

a politica de investimento de longo prazo das empresas compromete também a
economia nacional pois servem de base para planejamentos macroecondmicos.
Um investimento de capital pode ser definido como um investimento que oferece
retorno durante muitos periodos futuros, geralmente relacionando-se as seguintes
questdes:

aquisicdo de ativos de longa duragdo, como imdveis ou maquinas;
investimentos em outros fundos dos quais as receitas séo derivadas;

um projeto especial, que afeta a capacidade futura de ganho da empresa como
projetos de pesquisa ou campanhas publicitarias;

ampliacdo do leque de atividade da empresa, que envolva saidas de capital, como
nova linha de producdo ou mesmo um novo produto;

desenvolvimento de projetos de capacitacdo de pessoal de alto nivel para as
empresas prestadoras de servico como universidades, empresas de pesquisa,
consultorias, alta tecnologia de gestdo etc.
Estas decisdes envolvem dois aspectos importantes ligados a lucratividade de longo
prazo: a estimativa do aumento dos fluxos de caixa liquidos ou das economias nas
saidas de caixa que resultardo desse investimento e o calculo do total das saidas de caixa
necessarias para efetivar o investimento.
E importante notar, nesta andlise, que muito dos fatores importantes sdo incertos.
Assim, o primeiro problema é reduzir a incerteza antes de tomar a decisdo e assegurar
que os fatores conhecidos sejam corretamente determinados e quantificados. Tanto 0s
primeiros quanto os segundos sdo estimados em termos de caixa. Assim 0s métodos de
estimativa de investimento de capital centram-se nos fluxos de caixa.
APLICACAO DO VALOR ESPERADO E DESVIO PADRAO
Em decisGes que envolvem incerteza, como aquelas de investimento de capital no longo
prazo, o conceito de valor esperado oferece um rumo para selecionar o melhor curso de
acdo, isto € aquele que nos oferece maior retorno. O valor esperado de uma alternativa é
uma média aritmética ponderada das probabilidades de ocorréncia dos movimentos de
caixa e seus pesos. Mais especificamente, é encontrado pela multiplicacdo da
probabilidade de ocorréncia por seu respectivo fluxo de saidas de caixa.

A= 3% APx
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Onde Ayx é a saida provavel para determinado evento e Py é a possibilidade de
ocorréncia desta saida.

EXEMPLO 1

Suponha que uma empresa de contabilidade, a F&M Contadores Associados, necessite
investir pesado em tecnologia da informagdo e para isso precise ampliar seu setor de
informdtica, atendendo assim uma demanda crescente por servicos contabeis gerenciais
sofisticados para clientes mais exigentes.

A F&M Contadores Associados procura dois fornecedores que oferecem duas
propostas, 0 contador precisa decidir qual das duas propostas € a mais adequada para o
momento, isto é, qual a melhor decisdo a ser tomada considerando o retorno e o risco de
cada uma das alternativas e a geracdo de fluxo de caixa esperado proveniente dos
desembolsos a serem efetuados.

A primeira proposta, oferecida pela ET Tecnologia Ltda., tem investimento inicial de
R$500.000,00. Com a utilizacdo deste investimento a empresa prevé a probabilidade de
geracdo de fluxo de caixa, nos proximos trés anos, de acordo com a tabela abaixo.

Ano 1 Ano 2 Ano 3
Probabili | Fluxo de | Probabili | Fluxo de | Probabili | Fluxo de
dade Caixa dade Caixa dade Caixa
0,2 50 0,1 80 0,2 150
0,3 200 0,4 220 0,4 300
0,4 300 0,3 380 0,2 450
0,1 400 0,2 560 0,2 700
Valor esperado 230 322 380
Desvio padrédo 107,7033 149,5192 186,0108

Investimento = R$ 500

Valor Presente Liquido(VPL) com retorno requerido de 20% aa: R$135,19 mil

Risco Total = R$163,96mil

Relacdo risco/retorno: 1,21

Para a segunda proposta oferecida pela Fortes Informatica, prevé-se um investimento
inicial de R$300 mil com a seguinte probabilidade de distribuicdo de fluxos de caixa ao
longo dos primeiros trés anos:

Ano 1 Ano 2 Ano 3
Probabili | Fluxo de | Probabili | Fluxo de | Probabili | Fluxo de
dade Caixa dade Caixa dade Caixa
0,2 100 0,1 150 0,2 150
0,3 150 0,3 200 0,4 300
0,3 250 0,4 250 0,2 450
0,2 850 0,2 300 0,2 700
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Valor esperado 310 235 380

Desvio padrédo 286,8798 97,94897 119,1638

Investimento = R$ 300 mil

Valor Presente Liquido(VPL) com retorno requerido de 20% aa: R$341 mil

Risco Total = R$ 441,4

Relacdo risco/retorno = 1,29

A escolha da alternativa adequada depende do grau de aversdo ao risco do decisor, o
qual ira comparar a relagdo entre retorno esperado e o risco associado.

TEORIA DA DECISAO

Embora ferramentas estatisticas como o valor esperado e o desvio padrdo sejam
importantes para escolha do melhor curso de acdo sob incerteza, tais situacdes podem
também ser abordadas utilizando a teoria da decisdo. Trata-se de uma abordagem
sistematica para tomada de decisdo voltada particularmente para condicBes de incerteza.
Utiliza - se das denominadas matrizes de deciséo, que se caracterizam por:

Uma linha representando o conjunto de alternativas ou cursos de acdo disponiveis
no mercado de decis&o.

A coluna representando os estados a natureza ou as condi¢fes que podem ocorrer e
sob as quais o tomador de decisdo ndo tem nenhum controle;

As entradas ao longo do processo representam os resultados da decisdo, conhecidos
como payoffs, que podem ser em forma de custos, receitas, lucros ou fluxos de caixa.
Pela computacdo do valor esperado de cada acdo, é possivel escolher a melhor
alternativa.

EXEMPLO

Suponha agora que F&M Contadores Associados, possua como cliente uma empresa de
comercializacdo de frutas frescas nas feiras livres. Um dos problemas enfrentados por
seu cliente é decidir sobre a quantidade de frutas que precisam ser compradas e
estocadas para que ndo haja desperdicio, considerado que as frutas sdo pereciveis, mas
também para que seja possivel atender a demanda dos seus consumidores.

O Contador gerencial da F&M Contadores Associados utilizou a matriz de decisdo para
auxilia-lo na resolucdo do problema.

Considerando um estudo historico do comportamento das vendas do cliente, foi possivel
assumir a seguinte probabilidade de distribuicdo para a demanda diaria de caixas de
morangos:

Demanda Diaria 0 1 2 3

Probabilidade 2 3 3 2

O custo unitario da caixa de morango é de $R3,00 e 0 preco de venda € de $R5,00. O
lucro em cada caixa vendida € de $R2,00, e a perda nas unidades ndo vendidas é de
$R1,00.

Podem ser estocados 0, 1, 2, ou 3 unidades . A questdo é quantas das unidades devem
ser estocadas cada dia? Assuma que as unidades que ndo foram vendidas hoje ndo
podem ser vendidas no dia seguinte. Assim a tabela das saidas pode ser construida da
seguinte forma:

X = NP° de unidades Vendidas
N = (E-V) — No de unidades ndo vendidas
Funcdo do lucro =2V -N
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Estado da Natureza |

Probabilidade 0 1 2 3 Valor
de Demanda (.2) (.3) (.3) (.2) Esperado
Estoques
0 $0 0 0 0 $0
1 -1 2 2 2 1,40
Acdes 2 -2 1 4 4 1,90
3 -3 0 3 6 1,50

De acordo com este criterio do valor médio esperado, o melhor nivel de estoque €
aquele onde se apresenta o mais alto valor esperado, isto é, o estoque de 2 unidades.

O VALOR ESPERADO DA INFORMACAO PERFEITA

Suponha que a F&M Contadores Associados, tem possibilidade de obter uma previsdo
perfeita de qual dos eventos (estado da natureza) ocorrerd. O valor esperado da
informacdo perfeita sera o valor das aces selecionadas na escolha de uma previsao
perfeita. Por exemplo, quando a demanda é 1, a empresa estocara 1. O valor esperado da
perfeita informacdo pode ser computado como sendo o valor esperado com a
informacdo perfeita menos o valor esperado com a informacdo existente.

EXEMPLO
Considerando os mesmos dados da tabela do exemplo anterior:

Estado da Natureza

Probabilidade 0 1 2 3 Valor
de Demanda (.2) (.3) (.3) (.2) Esperado
Estoques

0 $0 $0
1 2 .60

Acles 2 4 1,20
3 6 1,20

$3,00

O valor médio da decisdo apoiada na informacdo perfeita é:
(0,2X0)+(03X2)+(0,3X4)+0,2X6)=3

Logo o valor da Informacdo perfeita (VIP) seria R$3,00 — R$1,90 = R$ 1,10.
Significando que este deveria ser o maior valor que a FS deveria pagar a um consultor
( melhor chama-lo “ vidente ™ ) que conhece com perfeicdo a estrutura da demanda do
mercado de morangos. Como se V&, tal processo permite inclusive a quantificagdo do
valor de uma informacao.

A DETERMINACAO DO VALOR DO “GOODWILL” PARACALCULODO
VALOR DA EMPRESA

De forma simples, entende-se por goodwill um valor possuido pela empresa que excede
ao custo dos seus ativos, sendo muitas vezes definido como a diferenca positiva entre
valor de uma empresa e a soma de seus ativos, sendo portanto impossivel de avaliacdo
descontextualizada do conjunto do patriménio tangivel e intangivel.
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Embora possa ser considerado um ativo e como tal possua suas caracteristicas
essenciais, quais sejam, valor econdmico de propriedade da empresa e possibilidade de
geracdo de fluxos futuros de caixa, € de mensuracdo extremamente subjetiva e dificil, o
goodwill classifica-se entre 0s ativos intangiveis e possui, como estes, caracteristicas
especificas.
Os ativos intangiveis sdo aqueles possuidores de todas as caracteristicas proprias dos
outros ativos mas desprovidos de substancia fisica sendo assim impossivel de serem
tocados,.
Segundo Anthony (1995), os ativos intangiveis sdo muitas vezes classificados como
identificados e ndo identificados . Patentes, marcas, licengas de funcionamento sdo
ativos intangiveis identificados: eles podem ser vendidos individualmente embora,
dificilmente o sejam no curso normal de um negocio; ao contrario dos ativos ndo
identificados que ndo podem ser realizados sem que a empresa toda seja vendida. Este é
0 caso do goodwill.
Quando uma empresa € vendida, muitas vezes o valor da venda excede a soma dos
ativos tangiveis e intangiveis menos os passivos assumidos pelo comprador. O montante
que o preco de venda excede ao valor dos ativos liquidos é reportado na companhia
como um custo de aquisicdo excedente sobre os ativos adquiridos e é normalmente
chamado de goodwill. Pode-se notar, assim, que somente por ocasido da venda é que o
problema de reconhecimento e avaliacdo do goodwill se evidencia, embora fosse
desejavel que a contabilidade oferecesse formas alternativas de reconhecimento deste
ativo mesmo no curso do negocio.
Segundo Hendriksen (1999), ha trés enfoques principais no que se refere a sua
avaliacdo:

Por meio de avaliagdo de atitudes favoraveis em relacdo a empresa;

Por meio do valor presente da diferenca positiva entre lucros futuros esperados e o
retorno considerado normal sobre o investimento total, ndo incluindo o goodwill;

Por meio de uma conta geral de avaliacdo — a diferenca entre o valor da empresa em
sua totalidade e as avaliacbes de seus ativos liquidos tangiveis e intangiveis individuais.

EXEMPLO!

Suponha agora que F&M Contadores Associados possua como cliente uma empresa de
servicos de consultoria e treinamento em alta tecnologia gerencial que esteja sendo
negociada para venda, por ocasido da transferéncia do espolio do seu proprietario titular
falecido recentemente. Ja que a familia ndo tem interesse de continuar explorando esse
ramo de negdcio, deseja vendé-lo e um grupo formado de seus principais consultores se
propbe a adquirir a empresa. Na data de sua avaliacdo econbmico — financeira, as
seguintes caracteristicas foram diagnosticadas previamente.

E uma companhia fechada, assim suas agbes ndo sdo negociadas em bolsa;
tem boa situacdo financeira, com excedente de caixa;

solida estrutura patrimonial, tendo inclusive capacidade de captar recursos junto a
rede bancaria;

remunera o capital investido pelos seus sécios numa base compativel com as
empresas do setor;

vem apresentando nos Ultimos anos taxas de retorno excelentes para seu nivel de
vendas.

! Este exemplo tomou como base o método proposto em Neiva (1992)
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BALANCOS COMPARADOS

(Em mil R$)
1996 % 1997 % 1998 %

ATIVO 11480 100 14092| 100 16344 100
Ativo Circulante 1840 16 2050 15 2329 14

Disponivel 736 6 1120 8 987 6

Contas a Receber 1104 10 930 7 1342 8
Realizdvel a Longo 800 7 1450 10 813 5
Prazo
Permanente 8840 77 10592 75 13202 81
PASSIVO 11480 100 14092| 100 16344 100
Passivo Circulante 895 8 942 7 1253 8
Exigivel a Longo Prazo 986 9 2201 16 3040 19
Patrimbnio Liquido 9599 84 10949 78 12051 74
RESULTADOS
Vendas Liquidas 8564 100 10080 |100 11480 |100
Lucro Operacional 2690 31 3221 32 3444 30
Lucro Liquido 1350 16 2051 20 2181 19
INDICES
FINANCEIROS
Crescimento das
Vendas
Margem Bruta
Lucro Liquido/ Vendas 16 20 30
Retorno sobre o PL 14 19 18

Calculo do valor da empresa
Para avaliacdo da empresa foram selecionados 0s seguintes métodos:

Capitalizacdo dos lucros;
Valor Presente do Fluxo de caixa descontado;
Valor Patrimonial Ajustado;

a) Capitalizacao dos lucros
Considerando as seguintes premissas basicas para aplicacdo do método de avaliagéo:

Estimativa de manutencdo de um lucro médio de ordem de R$1.900.000;

Adocdo de dois multiplicadores de lucro (8 e 10), representados pela relacdo

“prego/lucro”(P/L) das empresas concorrentes, com caracteristicas semelhantes as

empresa avaliada;

A existéncia de ativos ndo operacionais de ordem de R$3.000 mil.

Valor da Empresa em 31/12/1999
(Em R$ mil)

P/L=8

| P/L =10 médio
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Lucro Liquido 1.900 1.900
Preco/ Lucro — PL 8 10

Valor dos Lucros Capitalizados 15.200 19.000
Ativos ndo Operacionais 3.000 3.000
Total do Valor de Mercado 18.200 22.000

b) Valor presente do fluxo de caixa descontados

As principais premissas estabelecidas foram:

Estimativa de um fluxo de caixa de R$ 2.000 mil, levando em conta um cenario

econbmico de relativa estabilidade;

Existéncia de ativos ndo operacionais na ordem de R$3.000 mil;
Taxa de desconto de 23% e 25 % ao ano, referentes a uma taxa de juros livre de

riscos representada pela TBAN.

Calculo do valor Presente do fluxo de caixa descontado

(Em R$ milhdes)

Base de Precos de 31.12/1998

Taxa de desconto:23%aa

Taxa de desconto:25%aa

Fluxo de Caixa Liquido 2.000 2.000
Valor presente(perpetuidade) 8.696 8.000
Ativos ndo operacionais 3.000 3.000
Valor presente 11.696 11.000
Valor Patrimonial Ajustado
Em R$ mil
Base de pregos: 31/12/98
Patrimbnio Liquido no Balanco de 31/12/1998 12.051
(+) Ajuste nas Contas a Pagar 3.02
Soma 12.353
(-) Ajuste nas Contas a Receber (1.342)
(-) Contingéncias fiscais e trabalhistas (290)
Soma (1.632)
Valor Patrimonial ajustado 10.721
Sumario do valores calculados para empresa
Em R$ mil
Base de precos: 31/12/98

Menor valor Maior Valor
Valor de Mercado com base nos lucros capitalizados 18.200 22.000
Valor de Mercado com base no fluxo de caixa 11.000 11.696
descontado
Valor Patrimonial Ajustado 10.721
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O valor da empresa esta dentro de uma faixa estimada de $10.721,00 a 22.000
Calculo do Goodwill

Para calculo do Goodwill pode-se considerar a taxa de juros de 25% ao ano para
determinagdo dos rendimentos dos ativos da empresa considerando ter sido essa a taxa
de juros vigente no mercado (1998) e uma outra taxa de 35% para capitalizacdo do
excesso de rendimentos.

Premissas
Base de precos de 31/12/98
Prazo de Capitalizacdo (n) = infinito
Taxa de juros para calculo dos rendimentos dos ativos operacionais (i) = 25%
Taxa de desconto do excesso de rendimento (i) = 35%
Patrimbnio Liquido ajustado = R$ 10.721 mil

Capital Total Investido Ajustado:
Ativo Total (balanco 31/12/98) = R$16.344 mil
Menos Ajustes Patrimoniais =R$1330
Patrimdnio Liquido Previsto = 15.014

Lucro Normalizado
Lucro Liquido + Despesas Financeiras (1 - % IR)
1.900 + 2.000 (65%) = 2.600
Lucro Normalizado = $2.600
Retorno dos ativos Tangiveis (capital total ajustado)
15.014 x 0,25 = $ 3.754,00

Valor do Goodwill :
Goodwill = (lucro normalizado — Retorno do ativos Tangiveis) /0,35
(2.600 -3.754) /0,35
Goodwill = ($3.297)

Valor da empresa incluindo o goodwill:

PL ajustado = 10.721
Goodwill = (3.297)

Valor da Empresa = 7.424

A morte do dono é o fato que faz com que a empresa tenha uma avaliagdo negativa em
seu goodwill.

CONCLUSAO

Ja estamos ha mais de 500 anos que Lucca Pacioli organizou o método das partidas
dobradas em seu livro “Suma de Ila propocionalita”. Entretanto, apesar do
aprofundamento nos estudos da teoria da contabilidade, pode-se afirmar que o método
contdbil e a contabilidade em sua esséncia permanecem praticamente 0S mesmos a
despeito do progresso da tecnologia da informacdo e da verdadeira revolucdo
informacional dos dias atuais.
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O papel da contabilidade como fornecedora de dados ao processo decisério estratégico
das organizagbes, onde se visa principalmente a otimizacdo das receitas e a
racionalizacdo dos custos, tem sido ampliado e sua importancia e tem assumido
proporcdes inimaginaveis ha bem pouco tempo atrds. O formato e a apresentacdo da
informacdo contabil tem sofrido modificacdo e as proprias ferramentas disponiveis para
sua operacionalizacdo se modernizaram profundamente. Enfim, a demanda dos usuarios
das informacdes contdbeis tem se tornado complexa e diferenciada e os produtos
tradicionais  disponiveis no “mercado contdbil’ ja4 ndo satisfizem mais estes
consumidores.

No Brasil existe, nos dias atuais, uma tendéncia muito profunda de mudangas no
mercado profissional dos servicos de contabilidade, devidos a cenarios alternativos
como a globalizacdo, a reforma fiscal, a conscientizacdo das empresas de seu papel
social e, principalmente, a introdugcdo do uso da tecnologia avangada da informagao.
Assim, urge que praticas desenvolvidas somente nas grandes corporacdes sejam
também desenvolvidas nas empresas de prestacdo de servicos contabeis e a utilizagdo
corriqueira dos computadores oferece possibilidade para que sejam utilizados de forma
relativamente simples os modelos quantitativos .

Proporcionar aos clientes servicos de analise para decisdes que envolvem aplicacdo dos
recursos das empresas baseados em métodos quantitativos € uma das formas de ampliar
0 leque de produtos a ser oferecido aos clientes pelos profissionais de contabilidade.

O futuro da contabilidade estd justamente na ampliacdo, modificacdo e otimizacdo do
uso de seus produtos.

Assim conclui-se pela necessidade de um aprofundamento por parte dos contadores no
estudo dos métodos quantitativos e em suas aplicacbes na contabilidade para melhor
atender as demandas dos usuérios da contabilidade.

BIBLIOGRAFIA
SIEGEL, Joel G.; SHIM, Jae K. Accounting Handbook. New York USA: Baron’s,
1995

ANTHONY. Robert N. et alli. Accounting Text and Cases. Boston, Massachusetts,
USA: McGraw - Hill, 1995

FIGUEIREDO, Sandra; CAGGIANO, Paulo Cesar . Controladoria Teoria e Pratica Sdo
Paulo: Atlas, 1999.

GUERREIRO, Reinaldo. Modelo Conceitual do Sistema de Gestdo Econbmica: Uma
Contribuicdo a Teoria da Comunicacdo da Contabilidade. Tese de doutoramento em
contabilidade. FEA USP. S&o Paulo: 1989.

HENDRIKSEN, Eldon S. BREDA, Michael F. Van;, Traducdo de Antbnio Zorato
Sanvincente. Teoria da Contabilidade. S&o Paulo: Atlas,1999

NEIVA, Raimundo Alelef. Valor de Mercado da Empresa. Séo Paulo: Atlas, 1992



